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LA MARCA DE CALIDAD TERRITORIAL
“Poniente Granadino Calidad Rural”

Reglamento General

PREAMBULO

En Asamblea General de 10 de noviembre de 2005 la Asociacion para el
Desarrollo Sostenible del Poniente Granadino aprob6 el Reglamento General de la
Marca de Calidad Territorial “Poniente Granadino Calidad Rural” como instrumento
especifico del Plan de Desarrollo del territorio del Poniente Granadino, que supone
un proceso de desarrollo que conlleva una serie de aspectos indisociables:
econémicos, ambientales, sociales y culturales, con el objetivo de incrementar la
“Competitividad Territorial del Poniente Granadino, es decir, Ila
competitividad Econdmica, Social, Medio Ambiental y la competitividad a
escala Global del Territorio del Poniente Granadino” mediante la valorizacion
del conjunto de los productos y servicios locales, ya sean privados o publicos, asi
como de su patrimonio cultural y natural, agrupados bajo una imagen externa de
‘Producto-Territorio” alrededor de su identidad histérica comun “La Ultima
Frontera de Al Andalus”, imagen de la marca de calidad territorial y elemento
aglutinador y vertebrador del conjunto del territorio y més concretamente de los
municipios de Algarinerjo, Alhama de Granada, Ventas de Zafarraya, Arenas del
Rey, Jatar, Fornes, Cacin, Huétor Tajar, lllora, Jayena, Loja, Moclin, Montefrio,
Moraleda de Zafayona, Salar, Santa Cruz del Comercio, Villanueva Mesia,
Zafarraya y Zagra. Dicho Reglamento definia los principios y los mecanismos de
gestion y control de la Marca.

Aquel Reglamento General se inspiraba en los valores y principios de la
“Carta para una Marca de Calidad Territorial” suscrita en Foligno (Italia) el 4 de
diciembre de 1999, principios y valores recogidos en el Convenio suscrito entre los
territorios rurales espafioles que desean trabajar en red en el marco del proyecto
de cooperacion “Hacia una Marca de Calidad Territorial para promover la calidad
en una dinamica de desarrollo local”, firmado en la sede de Fundacién Dofiana 21
(Almonte) el 18 de noviembre de 2000 por los representantes legales de cada uno
de los Grupos de Desarrollo Rural de Espafia que participan en el citado proyecto
de cooperacion.

Considerando que los territorios rurales deben dar respuesta a los retos y
limitaciones derivados en particular de los cambios que se han producido en el
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sector agrario a raiz de la reforma de la politica agricola comun, de las crecientes
exigencias de los consumidores en materia de calidad de los productos, de una
toma de conciencia cada vez méas generalizada de los problemas
medioambientales, debiendo garantizar un compromiso minimo en medidas
encaminadas hacia la consecucién de los nuevos desafios (cambio climatico,
energias renovables, gestion del agua y proteccion de la biodiversidad), de la
difusion de las nuevas tecnologias de la informacion y comunicacién y de una
integracion cada vez mayor de la economia mundial (la globalizacién), lo que se
traduce en mas competitividad.

Considerando la fragilidad de los territorios rurales para dar por si solos
respuesta a esta nueva situacion, el Grupo de Desarrollo Rural del Poniente
Granadino, para garantizar el éxito de su Marca y su sustentabilidad, considero,
junto a otras Marcas de Calidad Territorial participantes en este proceso, y en el
marco de una cooperacion de la Iniciativa Comunitaria Leader, la creacién
imprescindible de una marca-paraguas comdn a nivel europeo, que nos diese
masa critica suficiente para llegar mejor a los consumidores, y abaratar los costes
de gestion y promocion indispensables para el desarrollo y éxito del proyecto.

En septiembre de 2007, el Grupo de Desarrollo Rural del Poniente
Granadino participa en la constitucion de la Asociacion de la Marca de Calidad
Territorial Europea, propietaria de la Etiqueta “Calidad Rural” registada en la OAMI
(Oficina de armonizacién de Marcas de la Unién Eurpoea)

Considerando que dicha Asociacién se doté de un Reglamento Europeo de
la Marca de Calidad Territorial Europea “Calidad Rural”, de un Comité de Gestién y
Control, y de una metodologia de evaluacion de las Marcas Territoriales que
desean ostentar la coetiqueta “Calidad Rural”.

Y considerando que las Marcas de Calidad Territorial de Espafia, reunidas
en los Velez (Almeria), el 14 de octubre de 2009, acordaron como conveniente que
se produzca la adaptacion de los Reglamentos Generales de cada Marca de
Calidad Territorial al Reglamento Europeo de “Calidad Rural”, y que ademas se
establezcan unos minimos compartidos entre todas las Marcas de Calidad
Territorial.

La Asamblea General de la Asociacién para el Desarrollo Sostenible del
Poniente Granadino, propietaria de la Marca de Calidad Territorial “Poniente
Granadino Calidad Rural”, en su reuniéon del dia 13 de diciembre de 2012.

Ha ADOPTADO el presente Reglamento General:
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CAPITULO 1°. DEL AMBITO DE APLICACION
Articulo 1°-. Area geograéfica de la Marca.

La Marca “Poniente Granadino. Calidad Rural” podra ser usada por
empresas y entidades con domicilio social en los municipios siguientes: Algarinerjo,
Alhama de Granada, Ventas de Zafarraya, Arenas del Rey, Jatar, Fornes, Cacin,
Huétor Tajar, lllora, Jayena, Loja, Moclin, Montefrio, Moraleda de Zafayona, Salar,
Santa Cruz del Comercio, Villanueva Mesia, Zafarraya y Zagra.

No es, sin embargo, excluido que otros municipios, pertenecientes al area de
influencia del territorio del Poniente Granadino, puedan adherirse a esta Marca.

CAPITULO 2° DEFINICION, PRINCIPIOS Y VALORES DE LA MARCA
“PONIENTEGRANADINO. CALIDAD RURAL”

Articulo 2°-. Definicion.

La Marca de Calidad Territorial “Poniente Granadino. Calidad Rural” es la
respuesta colectiva de todo el territorio del Poniente Granadino a la necesidad de
insercion en la logica de la globalizacion, mediante la creacion de un espacio
competitivo, un “producto — territorio”, con el que acudir a los mercados de forma
gue se pueda garantizar la sostenibilidad a largo plazo del propio territorio. Por
tanto, se trata de un instrumento especifico que ha supuesto la puesta en marcha,
en el territorio del Poniente Granadino, de una estrategia de desarrollo rural con
enfoque territorial, integrado y sostenible, basada en la calidad territorial
Entendiendo que la calidad territorial es una calidad que va mas alla de la calidad
reglamentada y de las denominaciones de origen y que afecta también a la
“territorialidad”, ya que se trata de una nueva forma de comportamiento solidario
que privilegia la calidad de los lazos entre los hombres y las mujeres, los territorios,
los productos, los servicios (ya sean agricolas, artesanos, turisticos o
patrimoniales), los productores y los consumidores. El desarrollo en el que desean
participar los agentes de este territorio implica una pluralidad de aspectos
indisociables: econémicos, medioambientales, sociales y culturales; tiene en
cuenta conjuntamente lo cuantitativo y lo cualitativo; y se trata de un desarrollo con
dimension humana, como un equilibrio dindmico y sostenible entre el
medioambiente y las actividades humanas, armonioso y favorable para la salud de
las personas.
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Articulo 3°-. El Territorio Rural genera bienes de interés publico.

Nuestro territorio rural desempefia tanto funciones de produccion dirigidas al
mercado (por ejemplo, aceite de oliva, carne de cordero, reposteria, embutidos,
etc.) como otras funciones y servicios que son bienes de interés publico, que se
generan como externalidades de las funciones productivas ( por ejemplo, la
conservacion del medioambiente, la conservacién de la identidad y tradiciones
culturales, equlibrio demografico, la cohesion social y territorial). Estas funciones no
econdmicas queremos que el mercado también las valore a través del instrumento
de la Marca de Calidad Territorial.

Articulo 4°-. El argumento aglutinador.

La Marca “Poniente Granadino. Calidad Rural” es el referente colectivo de la
estrategia de desarrollo del Territorio del Poniente Granadino, mediante la
valorizacion del conjunto de los productos y servicios locales, ya sean privados o
publicos, asi como de su patrimonio cultural y natural, agrupados bajo una imagen
externa de “Producto-Territorio” alrededor de su identidad histérica comun
“La Ultima Frontera de Al Andalus”, imagen de la marca de calidad territorial y
elemento aglutinador y vertebrador del conjunto del territorio.

La Marca de Calidad Territorial “Poniente Granadino. Calidad Rural”
tiene como base un elemento histérico: el Poniente Granadino fue territorio
fronterizo en el ultimo siglo del reino nazari de Granada, lo que da lugar a que el
conjunto del territorio del Poniente Granadino pueda ser considerado “La Ultima
Frontera de Al Andalus”, aspecto singular de la historia que da coherencia a
nuestra realidad territorial y que se ha tomado como elemento aglutinante de
la identidad comun (de lo que somos). Un importante legado que desde ahora
pretendemos aprovechar, legado que se manifiesta, en la organizacion del medio
agricola, en la variedad de productos cultivados, en nuestra gastronomia, en
nuestras tradiciones y costumbres, en los conocimientos y modos de produccion,
en la organizacion urbana y en nuestro patrimonio cultural y natural.

Articulo 5°-. Proyecto de desarrollo participativo.
La Asociacion para el Desarrollo Sostenible del Poniente Granadino debera
contar con un Plan Estratégico del Territorio y con un diagndstico que lo origina.

Dicho Plan dispondra de un érgano de gestion.

Debe garantizarse la participacién de los diferentes agentes del territorio en
el proceso de desarrollo, en la planificacion y en la gestion de su propia estrategia.
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Es un elemento clave para que ésta sea coherente en todas sus fases, desde la
etapa de diagnostico y planificacion hasta la ejecucion y posterior fase de
seguimiento y evaluacion. La formacion, sensibilizacion y acompafiamiento
profesional de todos los agentes implicados debe ser una constante en todo el
proceso para favorecer esta participacion.

El proyecto de desarrollo, para dar cumplimiento a este principio de
participacion, requiere de una estructura organizativa que garantice el equilibrio
entre el sector publico y privado en sus organos de gestion y decision, segun
normas preestablecidas. Igualmente existiran las estructuras técnicas claramente
diferenciadas de los 6rganos de decision.

Todo agente que desee ser portador de la Marca debera suscribirla, asi
como participar en los diferentes seminarios de formacion que se organizaran con
dicho fin. El principal objetivo de estas actividades sera divulgar y debatir los
valores culturales, sociales y ambientales que subyacen en el concepto de calidad
territorial. En la medida en que estos valores sean adoptados por cada agente,
ellos se implicaran en el proyecto y se transformaran en agentes para su difusion
en todo el territorio.

Articulo 6°. La cohesidn territorial.

Los componentes de la Asociacion para el Desarrollo Sostenible del
Poniente Granadino trabajaran a través de la Marca por la cohesion territorial, es
decir, por desarrollar armoniosamente el conjunto del espacio del territorio
afectado, al margen de la dimensién de los municipios, su localizacion geogréfica o
su mayor o menor capacidad de atraccion de visitantes, o en funcién de la red de
carreteras. Por tanto, no debe haber zonas jerarquizadas del programa de
desarrollo, sino que los ejes de penetracion deben girar alrededor de la actividad
de redes de explotacion de los recursos del territorio que permitan incorporar el
méaximo del mismo en cada una de ellas, con la creacién de productos colectivos
territoriales tanto desde el punto de vista turistico como de gestion de los recursos
existentes.

Este tipo de productos seran auténticas redes horizontales que promuevan
la cooperacion entre diferentes agentes econdmicos, sociales y culturales del
territorio.
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Articulo 7°. La cohesién social.

La estrategia de la Marca debe apostar por el fomento de la igualdad de
todas las personas en el acceso al desarrollo en sus dimensiones culturales,
sociales y econdmicas, particularmente los grupos sociales desfavorecidos
(Jbvenes, mujeres, minorias étnicas, inmigrantes, etc.)

El principio implica la promocién de acciones especificas en el territorio a
favor de los sectores sociales desfavorecidos, acciones de educacién y
sensibilizacion dirigidas a la ciudadania en general, asi como acciones
encaminadas a conseguir una representacion de asociaciones sociales en las
diferentes instancias de gestion y decision de la Marca como en otras instancias
econdmicas e institucionales.

Articulo 8°-. La sinergia entre las organizaciones.

Se favorecerd las sinergias entre las diferentes entidades y empresas para
una mejor puesta en valor de los productos, servicios y el patrimonio del territorio.

La cooperacion (entre empresas, sectores y territorios) es un elemento clave
en el proceso de calidad territorial.

Este principio supone la creacion y puesta en marcha de las condiciones
necesarias para la cooperaciéon en red y para que el proceso de calidad territorial
sea coherente en todas sus actuaciones de forma que se garantice su
permanencia en el tiempo. Acciones de cooperacidon en este sentido son:
encuentros entre diferentes socios en diferentes instancias de concertacion, trabajo
en comun con técnicos de diferentes entidades u organizaciones, trabajo en red
entre representantes de los diferentes sectores econémicos y sociales, formacion
de técnicos y de empresarios comunes a varios sectores de actividad o acciones
de promocion y comercializacion comunes a diferentes sectores.

Articulo 9°-. La solidaridad entre sectores y territorios.

En el proceso de calidad territorial la creacion de solidaridades debe ser un
aspecto inherente a todas las actuaciones que se pongan en marcha, ya sean
acciones de trabajo en comun entre productores, sectores o con otros territorios o
acciones de comunicacion, difusién y promocion.

De esta forma, se persigue un desarrollo compartido entre los grupos
sociales del territorio, la cooperacion empresarial entre actores de un mismo sector
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y entre varios sectores y el establecimiento de vinculos entre productores y
consumidores.

Articulo 10°-. La autenticidad de las acciones y de la identidad.

Los conocimientos y el saber-hacer tradicionales son claves para la
identificacion de nuestro territorio involucrado en el proceso de calidad territorial ya
que, entre otras cosas, supone un fortalecimiento de su identidad. El patrimonio
(cultural, historico y natural) es un recurso fundamental para nuestro desarrollo y
una importante fuente para fortalecer la capacidad de generacion de innovaciones
(técnicas, en productos, en formas organizativas, etc.)

Este principio implica diagnosticar el estado del patrimonio historico y natural
a fin de lograr su méaxima valorizacion. En este proceso de busqueda y
acercamiento al acervo cultural, histérico y medioambiental local, las
organizaciones de la sociedad civil desempefian papeles decisivos; y son los
anicos que estarian en condiciones de garantizar que la identidad territorial no
termina convirtiéndose sélo en un objetivo comercial.

El cumplimiento de este principio, mediante la identificacién de elementos de
identidad en los reglamentos especificos, del proceso de implantacion de la Marca
de Calidad Territorial, incluye acciones de acompafiamiento, formacion vy
sensibilizacion dirigidas a las empresas y entidades publicas, para compartir
valores , construir y transmitir una imagen comun, creando un partenariado con las
asociaciones, los habitantes y los consumidores.

Articulo 11°-. La calidad de nuestro paisaje cultural.

Para la Convencion Europea del Paisaje, elaborada por el Consejo de
Europa, el paisaje “designa cualquier parte del territorio, tal como es percibida por
las poblaciones, cuyo caracter resulta de la acciébn de factores naturales y /o
humanos y de sus interrelaciones”.

El paisaje contiene un sentido patrimonial importante. Una buena gestién del
paisaje se convierte en si misma, en un importante recurso del territorio y, por
tanto, en factores de desarrollo y calidad de vida.

El uso sostenible de los recursos naturales (agua, suelo, etc.), la

biodiversidad y la calidad estética son los que mas atencion deben recibir en la
gestion del paisaje.
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El territorio del Poniente Granadino se caracteriza por un paisaje de
montafias, vegas y campifias, junto a una vegetacion de bosque y matorral
mediterraneo, alberga en su interior el Parque Natural de las sierras de Tejeda,
Almijara y Alhama; los Tajos de Alhama; la Sierra de Parapanda; las Sierras de
Loja y Polije de Zafarraya; la Cuenca del rio Cacin y Genil, en definitiva,
ecosistemas de gran valor y abundante agua, que presentan junto a la agricultura
diversificada del territorio, una gran cantidad de paisajes de contraste.

El Poniente granadino dispone de una agricultura diversificada, en la que
destacan los olivares en cuanto a volumen de produccion con la Denominacion de
Origen de aceite de oliva del “Poniente de Granada”.

Los cereales son el segundo cultivo en extension, los garbanzos y la veza,
suponen el 50% de estos cultivos, el resto son principalmente alfalfa y girasol.
También se cultiva el esparrago verde morado (Denominacion de Origen del
Esparrago de Huétor-T4ajar), las hortalizas, y las legumbres. Se resalta la incipiente
agricultura ecoldgica, que ocupa en la actualidad una extension de algo mas de
200 hectareas.

En cuanto a la ganaderia, la cabafia ovina es la mas numerosa, resaltando
la raza autdctona ovina lojefia, seguida de la cabafia caprina y en menor medida el
ganado bovino y el porcino. También se destaca el sector de la piscicultura (trucha,
esturion y caviar).

Por ultimo destacar también que el territorio del Poniente Granadino esta
formado por un conjunto de poblaciones rurales con una herencia importante en
sus modelos constructivos y los testimonios de las diferentes culturas que por él
pasaron. Por todo ello:

e Se debera trabajar por la preservaciéon del medioambiente en un territorio
con altos valores de espacios naturales protegidos.

e A nivel urbanistico deben existir Planes Generales de Ordenacién Urbana en
todas las poblaciones, que ademas de ordenar el uso del suelo,
establezcan, con los mayores detalles de concreccion, las normas para la
proteccion del patrimonio arquitecténico y urbano, si queremos que éste
contribuya al conjunto del desarrollo de las poblaciones en términos
turisticos. En el plano estético, los esfuerzos iran dirigidos a la desaparicion
de redes telefénicas y de electricidad, el tratamiento de fachadas, vias
publicas, sefales y anuncios, la integracion de las cabinas telefonicas y el
mobiliario urbano (bancos y jardineras, etc.)
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e La conservacion del patrimonio es fundamental, puesto que son los lugares
de memoria del territorio. Hay que trabajar por el buen estado general de los
diferentes castillos y otros monumentos del territorio. El estado actual de las
ruinas visibles y visitables no debe degradarse, ya que comportaria
importantes riesgos para su conservacion en el tiempo, o en cuanto a la
seguridad de los visitantes.

Se buscardn medidas de conservacion y restauracion para el patrimonio
rural agropecuario no protegido actualmente (por ejemplo: cortijos, apriscos,
eras, molinos de aceite, fuentes, abrevaderos, etc.)

Los diferentes Ayuntamientos se esforzardn en realizar un inventario
normalizado del patrimonio, y de poner en marcha los medios necesarios
para la restauracion de los objetos artisticos de los municipios y la
investigacion arqueoldgica.

e La importancia de la conservacion del patrimonio tendra su expresion,
ademas, en la disposicion de reglamentos especificos de la Marca de
Calidad Territorial “Poniente Granadino. Calidad Rural” de “pueblos o
nucleos de poblacién”, “de los lugares de memoria” y de los “centros
expositivos”.

Articulo 12°-. La Responsabilidad Social de las empresas y entidades.

Hay que garantizar que las empresas y entidades que portan la Marca sean
socialmente responsables y que sus productos o servicios cumplen mas alla de los
minimos exigidos por la legislacion de aplicacion.

Este principio implica que se establecerdn en nuestros documentos de
gestion (reglamentos especificos), los estandares de calidad que garanticen que
las empresas y entidades sean econdémicamente viables, medioambientalmente
sostenibles, y socialmente comprometidas.

La calidad econdmica incluye aspectos tales como una gestién eficaz, el uso
de recursos locales, un marketing responsable, la apuesta por la innovacion, y la
importancia de los conocimientos y valores tradicionales, para el logro de la
competitividad de sus empresas y del territorio en su conjunto.

La calidad ambiental, por su parte, supone la generacion de una conciencia
de la necesidad de ahorrar agua, energia y materias primas, de gestion adecuada
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de residuos, de evitar la contaminacion, la compra responsable de insumos, y la
integracion de sus productos, servicios e instalaciones con el entorno, entre otros
aspectos.

La calidad social, implica la necesidad de generar condiciones que
garanticen la igualdad de oportunidades, la participacion en la toma de decisiones,
la formacién continua y la generacién de mecanismos de competencia leal en su
entorno econdémico, entre otros.

Adicionalmente, los reglamentos especificos estableceran los estandares
minimos que deben cumplir los bienes y/o servicios producidos por las empresas a
fin de que sean considerados de calidad, teniendo en cuenta las tradiciones
culturales del territorio, la necesidad de una permanente innovacion en productos,
técnicas y organizacion; y las demandas actuales y futuras de los consumidores.

Articulo 13°-. Desarrollo Turistico y Cultural.

Tal y como establece el “Plan de Interpretacion de Desarrollo Turistico y
Cultural del Poniente Granadino”, concebimos nuestro territorio como un
“Territorio Museo” a cielo abierto, capaz de dar contenido a la idea comun de “La
Ultima Frontera de Al Andalus”, y aglutinando el discurso interpretativo central del
territorio del Poniente Granadino como “Territorio de Fronteras”. Es decir, hablamos
de un “Territorio Museo”, capaz de ser percibido tanto por el habitante como por el
visitante desde unas claves de interpretacion reconocibles, entendiendo que es
necesario dotar al territorio de una légica compartida, de un discurso comun
basado en el concepto fundamental ya expuesto: “Territorio de Fronteras”, capaz
de ser declinado en diferentes lineas tematicas (ideas/fuerza) atribuibles a cada
uno de los principales aspectos distintivos del territorio.

El “Territorio Museo” del Poniente Granadino, bajo el concepto general de
“Territorio de Fronteras” se articula (se declina), inicialmente, en torno a seis ejes
tematicos:

“PG. La ultima frontera de al-Andalus” dard cobertura general al discurso
histérico del territorio en su principal apreciacién distintiva: ElI Poniente
Granadino como escenario de dos modelos enfrentados de comprender el
mundo: la cultura andalusi y la cultura renacentista. Es la principal linea
tematica del territorio.

- “PG. Los pilares de la frontera” se refiere a un argumento especifico de ese
concepto fronterizo: bajo tal denominacion argumentamos la presentacion de la
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arquitectura militar de frontera andalusi: torres atalaya, torres de alqueria,
castillos y alcazabas.

- “PG. Frontera entre la Vida y la Muerte”. No son pocos los vestigios que
guarda nuestra tierra relacionados con la forma de afrontar la muerte desde los
diferentes momentos histéricos. En concreto, el megalitismo constituye un
elemento de referencia cultural en nuestra tierra, presente tanto en las areas
mas septentrionales como en el entorno del Pantano de Los Bermejales.

- “P.G. En la frontera de las Ideas”, sirve para desarrollar un interesante eje
tematico en torno al modo “fronterizo” en que se relaciona la evolucién del
pensamiento histérico entre las distintas épocas. Asi se definen “interfaces
culturales” (o fronteras metaféricas) entre el pensamiento islamico andalusi y el
Renacimiento; entre este y el pensamiento barroco; entre este, a su vez, y el
propio del neoclasicismo; entre este y el romanticismo... Todas ellas, formas de
pensar, representadas en el Poniente Granadino por medio de su patrimonio
historico.

- “P.G. La Frontera de la luz”. El territorio del Poniente Granadino, en términos
geoldgicos, se desarrolla sobre un sistema calizo importante, sujeto a procesos
de Kaérstificacion relevantes. Como consecuencia de ello, el patrimonio
geolégico (de subsuelo) del Poniente Granadino puede ser presentado,
igualmente, como un atributo de identidad comudn: cuevas, simas, poljes,
fallas... fendmenos desarrollados en plena frontera; la de la luz.

- “P.G. Una frontera al natural”, La superficie total del Poniente Granadino
participa de tres unidades geomorfolégicas bien diferenciadas: las alturas
serranas, las vegas y regadios; y entre ellas, las campifias de mediana altura,
los secanos ondulantes y “fronterizos”. En esa clave es también explicable el
paisaje de nuestro territorio, con su medio bibtico correspondiente, con sus
alteraciones antrépicas inevitables, marcando también la frontera entre el
paisaje “natural” y el paisaje “adaptado” por la accion humana.

CAPI'TL’JLO 3% LOS ELEMENTOS, PROCEDIMIENTOS Y MODALIDADES DE
GESTION, ATRIBUCION Y CONTROL DE LA MARCA.

Articulo 14°-. Las Cartas Especificas.
Reglamentos donde se identifican los criterios especificos que deben cumplir

las empresas (productoras de bienes y servicios), las entidades publicas y
municipios para garantizar los principios de calidad economica, social y ambiental
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recogidos en este Reglamento General. Estas normas, se concretan por sectores
de actividad y en su contenido deben identificar tanto las normas generales de
calidad, referidas al producto o servicio o actividad, como normas generales de
calidad ambiental en la actividad productiva o de prestacion de servicios, como
normas generales de calidad social y econémica.

Las Cartas Especificas, una vez redactadas, tienen que ser aprobadas por el
Comité de Gestion y Control quien, en su caso, eleva la propuesta de aprobacion a
la Asamblea General de la Asociacion para el Desarrollo Sostenible del Poniente
Granadino, entidad propietaria de la Marca.

No se trata de unos documentos estaticos, sino que los Reglamentos o
Cartas Especificas estan sujetas a todo tipo de variacion o modificacién, siempre
en la linea de alcanzar un mayor nivel de calidad en los productos, servicios o
actividades, o pueblos. Los requisitos de las Cartas Especificas pueden
actualizarse por la evolucion de las normas legales, o la evolucion de las
exigencias de los mercados y de los consumidores, o la evolucién de las propias
empresas, entidades, instituciones o municipios, asi como por las nuevas
necesidades del territorio en el escenario externo.

Cualquier modificacién de las Cartas Especificas tiene que ser aprobada por
el Comité de Gestién y Control y en dltima instancia por la Asamblea General de la
Asociacion para el Desarrrollo Sostenible del Poniente Granadino.

Articulo 15°.- Carta Gréafica.

Documento que regula las condiciones de uso de la imagen de la Marca
“Poniente Granadino. Calidad Rural”. Este documento, elaborado por un equipo
especialista, recoge las caracteristicas (dimensiones, gama cromatica, etc.) de la
imagen genérica o logotipo protegido por la marca registrada (en la oficina
Espafiola de Marcas y Patentes y en la Oficina de Armonizacién de Marcas del
Mercado Interior de la Unidn Europea), y las reglas precisas de adaptacion a todos
los soportes de la comunicacion, promocién y comercializaciéon de los productos,
servicios,y actividades con Marca.

Se dispondra, por tanto, de un Manual de Uso de la Marca, que es el
documento que recoge las normas a cumplir para su uso por parte de las
empresas o entidades certificadas para ello. Las normas béasicas de este Manual
son las siguientes:
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a) sOlo se podra hacer uso de la Marca en aquellos productos, servicios y
entidades para los que se haya obtenido la certificacion.

b) la Marca debera usar el tamafio, colores y seguir las indicaciones
especificadas en el manual de uso grafico.

Articulo 16°-. Comité de Gestion y Control de la Marca.

El Comité de Gestion y Control es responsable de proponer o no la
concesion de la Marca a los productos, servicios, actividades, recursos, entidades y
municipios de acuerdo con las cartas especificas elaboradas para ellos.

Es un érgano eminentemente técnico, el responsable de proponer a la Junta
Directiva de la Asociacidon para el Desarrollo Sostenible del Poniente Granadino la
adjudicaciéon de la Marca a productos, servicios, recursos y entidades de acuerdo
con las Cartas Especificas elaboradas para ellos.

Este 6rgano debe tener una estructura claramente definida y un reglamento de
funcionamiento, aprobado por la Asamblea General de la Asociacién para el
Desarrollo Sostenible del Poniente Granadino, en el que quedan detalladas y se
regulan sus funciones, su composicion, su funcionamiento, asi como los
mecanismos de evaluacion y concesion de uso de la Marca. Entre sus funciones se
encuentran:

a) establecer el Manual de uso de la Marca,

b) elaborar el listado de productos, servicios y actividades, en cada sector, que
pueden ser susceptibles de certificacion,

c) aprobar a las empresas evaluadoras, que emitirdn los informes técnicos
necesarios de cada solicitante, para la concesion de la Marca y sus
posteriores renovaciones,

d) controlar todo el procedimiento de implantacion y concesion, velando en
todo momento por el cumplimiento de la Carta General, la Carta Gréfica y
las Cartas Especificas para garantizar un uso correcto de la Marca;

e) nombrar el Comité Cientifico en caso de ser necesario;

f) aprobar los diferente documentos de gestibn y sus posteriores
modificaciones;

-14 -

Reglamento General de la Marca de Calidad Territorial
“Poniente Granadino Calidad Rural”



v

rorn ©
PONIENTE |, } GRANADINO

baid

[~

N pPoNiente
Calidad Rural GRANADINO

ASOCIACION DESARROLLO SOSTENIBLE

g) coordinar y participar en actividades a nivel territorial, interterritorial y
transnacional que ayuden a la implantacién y difusion de la Marca.

Si se estima oportuno se podra constituir un “Comité Cientifico”,
compuesto por especialistas culturales e historicos del territorio que asesoraria al
Comité de Gestion y Control sobre determinados aspectos del territorio: culturales,
patrimoniales e historicos. Este Comité tiene la funcién de emitir dictamenes sobre
todas las certificaciones que afecten a bienes culturales, patrimoniales e historicos.

Articulo 17-. Procedicimiento de implantacion, evaluacion y certificacion de la
Marca.

La implantacion y gestion de la Marca de Calidad Territorial, como
instrumento clave de la estrategia de un territorio, requiere, no sélo de un cuerpo
normativo con el que comparar los productos, servicios, eventos, otras actividades
y municipios, que deseen obtenerla y promocionarse con ella, sino de un
procedimiento claramente establecido que verifigue que la empresa, entidad,
institucion o municipio cumple con los requisitos previamente establecidos en el
Reglamento o Carta Especifica que le sea de aplicacion, de forma que se garantice
la transparencia en todas las actuaciones.

Este procedimiento comienza con una solicitud para obtener la Marca
Territorial, continda con una evaluacion del cumplimiento de los requisitos exigidos,
con la aplicacion en su caso de una serie de medidas para corregir las carencias o
deficiencias encontradas, y concluye con una revisién del informe de evaluacion
para decidir si finalmente se concede o no el uso de la Marca Territorial a la
empresa, entidad, institucidn o municipio en cuestién. Asi mismo se requiere un
compromiso por parte de la empresa, entidad, instituciébn o municipio para cumplir
una serie de medidas, que aseguren la continuidad de la calidad en sus tres
vertientes, econdémica, social y ambiental.

En cada una de estas etapas interactlian diferentes actores, entre los que es
necesario que se establezca un clima de trabajo y confianza para que el proceso
llegue a buen término.

Los actores implicados son:

a) Las empresas, entidades, instituciones o responsables de los municipios
gue soliciten la Marca de Calidad Territorial.
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b) El equipo técnico de la entidad promotora de la Marca Territorial.

c) Las empresas evaluadoras externas, encargadas de realizar la evaluacion
de las solicitudes y del estado de cumplimiento de los criterios de calidad
territorial — econdmica, social y ambiental — establecidos en los diferentes
reglamentos, Carta General y Cartas Especificas.

d) El Organo de Gestién y Control, encargado de revisar el informe de
evaluacion y proponer o no la concesion de la Marca Territorial.

e) Organo de Direccion de la entidad propietaria de la Marca Territorial.

Del mismo modo, en cada una de las etapas de este procedimiento se
utilizan una serie de documentos, las Cartas Especificas de cada sector y
documentos de metodologia de las evaluadoras. Resultado de ello se generan
otros documentos, como el informe que las evaluadoras realizan para que el
Organo de Gestion y Control decida o no elevar la concesién de la Marca Territorial
al Organo de Direccion de la entidad propietaria de dicha Marca.

CAPITULO 4°-. MODIFICACIONES.

Articulo 18-. Modificaciones del Reglamento General.

El presente Reglamento puede ser modificado por la Asamblea General de
la Asociacién para el Desarrollo Sostenible del Poniente Granadino, a propuesta
del Comité de Gestion y Control de la Marca.
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